Expo Flora

Expo Flora is in meerdere opzichten een
onderscheidend bedrijf. Het bedrijf in Harmelen
dat ooit begon met bloemen en planten, wist
in de loop der jaren een geheel eigen positie
te claimen in de beurs- en eventbranche. Het
decoratieve karakter alsook de positionering en
segmentering maakt van Expo Flora op zijn minst
een bijzond tent cier. Wij
Zijn geen f maar een tief bedrijf
dat als zelfstandig pariner opereert. Om onze
positie te waarborgen zijn wij verder op zoek naar
g en die de van een

extern bedrijf gespeciali d in goede d ti
als absolute meerwaarde zien en daarvoor echt een
passend budget reserveren bij grotere producties.

durft anders te zijn

Niet veel bedrijven in de eventbranche durven het aan: een eigen drem-|
pel creéren. De decorateur uit Midden-Nederland met een enorme cre-
atieve expertise in bloemen, en planten en decoratie kiest bewust voor|
een eigen plek in de markt: ‘Expo Flora werkt graag met vaste op-|
drachtgevers waarbij wij als volwaardige creatieve partner worden in-
gezet om de eindproductie tot een succes te maken. Onze dienstverle-!
ning is qua creatieve expertise en welwillendheid heel erg groot’, aldus
mede-eigenaar Stefan Enthoven en creatief commercieel medewerker
Miranda Gresnigt. We houden niet vast aan minimale budgetten, het|
gaat ons erom klanten de waarde te laten zien van goede en daarmee]
onderscheidende decoratie. Dat betekent als vanzelfsprekend dat wij
alles voor die klant doen. Bij iedere offerte krijgen zij bijvoorbeeld in no,
time en kosteloos een schets van hoe het evenement of de beurs er|
uit zal komen te zien. Creatief meedenken en absolute service verle-|
nen, dat is wat wij doen voor onze opdrachtgevers, zonder daar iets|
extra voor in rekening te brengen. Service staat bij ons synoniem aan|
vertrouwen en dus betaal je alleen de gehuurde producten. We werken|
met “all-in” prijzen.
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Dat de aanpak werkt biikt wel Uit de preferred partnerships met RAI
Amsterdam en Jaarbeurs Utrecht, maar ook andere grote zakelijke op-
drachtgevers. ‘Mijn vader begon samen met mijn huidige compagnon
Herman Bos 30 jaar geleden Expo Flora. Bloemen en planten was het
assortiment dat werd geleverd’, aldus Stefan Enthoven, die inmiddels al
‘weer 13 jaar mede-eigenaar is. ‘Destijds ging het puur om het leveren
van flora. Daarna zijn wij ook Europees gaan denken. In de laatste tien
jaar is onze omzet en onze organisatie verdubbeld doordat wij ons as-
sortiment drastisch hebben uitgebreid. Om een fundament te leggen
voor onze expertise, het decoreren van beurzen en evenementen, heb-
ben we de laatste jaren in eigen huis heel veel (basisjmeubilair ontwik-
keld.” Miranda Gresnigt vult aan. ‘Onze meubellijnen Expo Black, Expo
White Wash en Expo Stone Grey zijn terug te Zien in onze praktische en
creatieve totaalopdrachten. Wij hanteren basic materialen en kleuren.
De meubels moeten vooral het kader zijn waarbinnen de decoratie het
onderscheid maken."

Hergebruik en doorontwikkelen
Expo Flora treedt bij vaste klanten als volwaardig creatief partner. Het
bedrijf is volledig ingericht op het hergebruik van al hun producten. ‘Alles
wordt hier ontwikkeld vanuit de vraag van de klant. Van daaruit ont-
‘wikkelen wij iedere keer weer door. Om een voorbeeld te noemen: er
kwan steeds meer vraag naar vervangende oplossingen voor standaard
standbouw voor beurzen of evenementen. Nu hebben wij binnen ons
aanbod een groot aantal zogeheten Expo Walls met standaard prints en
logo’s op maat naar wens van de klant. Het is maar een voorbeeld van
het aanbod van een bedrif dat letterliik vaart op expertise en vertrouwen
bij vaste opdrachtgevers. Enthoven: ‘De grote opdrachtgevers blijven
trouwe klanten. Onze kracht zit in de creatieve, praktische totaalbeleving
en aankleding. Als ervaren en flexibel bedrijf, dat zich daadwerkelij als
partner opstelt, durft Expo Flora ook te zeggen dat dergelike totaalop-
lossingen geld kosten wat het uitgeven ervan zijn waarde altiid opleverd
in de vorm van tevreden opdrachtgevers en tevreden beurs en evene-
mentbezoekers. Daarbi begeven wij ons tussen het midden en hoog
segment in de evenementenmarkt.

www.expofiora.nl

25



